ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNG

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN PRINT

Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag uber die Versffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verosffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb derin Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nichterfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter ein-
bezogen.

Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom
Verlag schriftlich bestatigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
derausdricklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nichtals Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht. Der fur die Kenntlichmachung erforderliche Raum ist Teil der An-
zeige und geht in die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftra-
ge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Geschéftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreie Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel tbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzei-
ge Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nurin dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nichteinwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigma-
chung des Auftrages. Schadensersatzanspriche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
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aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle Haftungsausschlisse und Haftungsbeschrankungen bei
Schadensersatzansprichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und
grober Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen. Eine Haftung des Ver-
lages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberuhrt. Im kaufmannischen Geschaftsver-
kehr haftet der Verlag dartber hinaus auch nichtfur grobe Fahrlassigkeit von Erfullungsgehilfen; in den ubrigen Fallen ist
gegeniber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrankt. Reklamationen mussen - auBer bei nicht offensichtlichen Méan-
geln - innerhalb vier Wochen nach Versffentlichung der Anzeige schriftlich bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher
i.S.v.§ 13 BGBist, in Textform (§ 126b BGB) - geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Rich-
tigkeit der zurtickgesandten Probeabzuge. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige bliche, tatsachliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffent-
lichung tbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und/oder fir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie fir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%,
100.000 Exemplaren 15%, 500.000 Exemplaren 10%, bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5% betragt.
Dariiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurtcktreten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im er-
klarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4 (Gewicht 1000 g) tberschreiten
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sowie Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht

entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart

werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebuhren/Kosten ubernimmt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-

wahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

Erfullungsort ist Offenbach. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei

offentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand Offenbach. Soweit Anspriiche des Verlages nicht

im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohn-

sitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Kla-

geerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zuséatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a. Samtliche Auftrage werden regelméBig jeweils im Namen und fur Rechnung der Pressehaus Bintz Verlag GmbH &
Co. KG angenommen und abgewickelt. Abweichend hiervon kann die Auftragsannahme bei einzelnen Auftragen
und abhangig von der beauftragten Ausgaben-Nummer auch im Namen und fir Rechnung der Firma Hanauer An-
zeiger GmbH & Co. KG, DonaustraBe 5, 63452 Hanau, erfolgen. MaBgeblich ist jeweils die in der Rechnung an-
gegebene Firma.

b. Bei fernmundlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellun-
gen ubernimmtder Verlag fur Ubermittlungsfehler keine Haftung.

c. Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen aufgefihrt, so ist fur
jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein besonderer Anzeigenabschluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss fur
die Gesamtausgabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben der sich aus dem Gesamtausgabenabschluss
ergebende Nachlass gewahrt; die hierauf entfallenden Mengen zahlen bei der Errechnung der Abnahmemenge
(Gesamtausgabenabschluss) nicht mit. Beim Anzeigendoppel geht in die Berechnung der Jahres-mm-Summe nur
die einfache mm-Anzahl der Anzeige ein, beziehungsweise gilt ein Anzeigendoppel bei der Berechnung der Jahres-
Anzeigenmenge als eine Anzeige. Die uber Score Media oder andere nationale Vermarkter geschalteten Anzeigen
werden bei der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht berucksichtigt. Das durch die Anzeigenstrecken
erzielte Volumen wird nicht dem Abschlussvolumen fir die Mengen bzw. Malstaffel zugerechnet. Die errechneten
Streckenpreise sind nicht weiter abschlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfahig.

d. Der Werbungtreibende hat ruckwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er
nichtinnerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

e. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte die geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet je-
doch nicht, wenn ervon den Auftraggebern irregefihrt oder getauscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftra-
ges verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Versffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche
Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gultigen Anzei-
gentarifs.

f. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur
Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrages gegen den Verlag erwachsen.

g. Anspriche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die
Maglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergutungsan-
spruch des Verlages bleibt unberthrt.

h. FurJahresabschlusse ab 150 000 Millimeter und mehr sind Sondervereinbarungen moglich. Fir Verlagsbeilagen,
ortlich begrenzte Anzeigen und Sonderversffentlichungen (Kollektive) konnen abweichende Preise vereinbart wer-
den. Auch im tbrigen behalt sich der Verlag die Gewahrung von Rabatten vor.

i. FurdieBelegungeiner Kombination ist eine einheitliche AnzeigengroBe Voraussetzung. AuBerdem wird die Erschei-
nung in der gleichen Kalenderwoche zugrunde gelegt.

j.  Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhohe berechnet.
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k. Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich — bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher iSv. § 13
BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - mit genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe spéatestens bis zum Anzei-
genschluss, bei Beilagenauftragen wenigstens 5 Werktage vor dem Streutermin zu tbermitteln. Bei Abbestellungen
gehen gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

| Beilnsolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die streit-
gegenstandliche Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet.

m. Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergutet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Wer-
bungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mitden
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergutung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fir die Vermittlung von Auftragen privater Auf-
traggeber wird eine Mittlungsvergutung nicht bezahlt.

n. Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auf-
trage sofort in Kraft.

Der Verlag behalt sich vor, die Versffentlichung von Sammelanzeigen abzulehnen.

Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBerhalb des Verlages ein Anzeigenauftrag/Beilagenauftrag
nicht zu dem Termin ausgefihrt werden, der mit dem Auftraggeber vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den
Auftrag in der nachsterreichbaren Ausgabe auszufihren. Der Auftraggeber kann aus der Verschiebung des Ausfiih-
rungszeitpunkts keinerlei Mangel-/Gewahrleistungsanspriche herleiten. Ein Ausgleichsanspruch des Auftragge-
bers besteht nur insoweit, als die Anzeige zu dem tatsachlichen Erscheinungstermin weniger gekostet hatte als an
dem vereinbarten Termin.

g. Bei Beilagenauftragen kénnen Gewahrleistungsanspriiche nicht allein daraus abgeleitet werden, dass in einzelnen
Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z. B. infolge technischer Probleme oder Tragerverschulden) fehlt oder
mehrfach eingelegt ist. Gewahrleistungsrechte entstehen erst dann, wenn die Beilage in mindestens 10% der Auf-
lage fehlt.

r.  Der Auftraggeber ist zur unverzuglichen Uberprifung der ihm ubersandten Rechnungen, Gutschriften, Bonusab-
rechnungen usw. verpflichtet. Reklamationen missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der jeweiligen Schrift-
stucke schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucheri.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - geltend
gemacht werden, ansonsten gelten sie als akzeptiert.

s. Fur die Gewahrung eines Konzernrabatts fur Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als
50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag gewahrt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich or-
ganisierten Zusammenschlissen. Dies gilt nicht fur den Zusammenschluss verschiedener selbstandiger hoheitlicher
Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Kérperschaften des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

t.  Fur alle Anzeigenauftrage gelten die Allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen. Die zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die
ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder zusatzlichen Geschaftsbedin-
gungen des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen
seit Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

u. Der Auftraggeber erklart sich damit einverstanden, dass die Anzeige auch in Onlinediensten erscheint.

v. Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle
teilzunehmen.

w. Der Auftraggeber erklart sich mit der Ubersendung elektronischer Rechnungen per E-Mail einverstanden.

Zuséatzliche Geschaftsbedingungen fur die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fur Anzeigen

a. Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. Disketten, Cartridges, CDROM), direkt oder
indirekt per Ferntibertragung (z. B. ISDN) an den Verlag papierlos ibermittelt werden.

b. Unerwinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kun-
den von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zurickfuhren lassen
(siehe , Digitale Anzeigenubermittlung” in dieser Preisliste), fuhren nicht zu Gewéhrleistungsansprichen, insbeson-
dere zu keinem Preisminderungsanspruch.
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Fur die Ubertragung von digital tbermittelten Druckvorlagen dirfen nur geschlossene Dateien mit inkludierten
Schriften verwendet werden, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veranderung
hat. Offene Dateien, z. B. Dateien, welche unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand usw. gespeichert wurden, kén-
nen vom Verlag nicht weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltliche Richtigkeit
nichtin Anspruch genommen werden.

Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehsrenden Dateien hat der Kunde dafir Sorge zu tragen, dass diese
Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

Digital ubermittelte Druckvorlagen fir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuver-
lassig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, der Kunde kann hieraus keinerlei
Gewahrleistungsrechte geltend machen, insbesondere keinen Preisminderungsanspruch.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafur Sorge zu tragen, dass die
ubermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm ubermittel-
ten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geléscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriche gel-
tend machen konnte. Der Verlag behalt sich zudem vor, den Kunden auf Schadenersatz in Anspruch zu neh-
men, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstehen.

Stand: 01.01.2026
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN ONLINE

Werbeauftrag

JAuftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tuber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Werbeschaltungen eines Werbungtreibenden (,Auftraggebers”) in einem Onlinedienst
zum Zweck der Verbreitung. Werbung fur Waren bzw. Leistungen von mehr als einem Werbungtreibendem inner-
halb eines Auftrags bedurfen einer gesonderten schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.
Samtliche Auftrage werden regelmabBig jeweils im Namen und fur Rechnung des Pressehaus Bintz Verlag GmbH
& Co. KG angenommen und abgewickelt. Abweichend hiervon kann die Auftragsannahme bei einzelnen Auftra-
gen und abh&ngig von dem beauftragten Online-Dienst auch im Namen und fur Rechnung der Hanauer Anzeiger
GmbH & Co. KG, DonaustraBe 5, 63452 Hanau, erfolgen.

Bei fernmundlich aufgegebenen Werbemittel, Termin- und Online-Dienste-Anderungen, Textkorrekturen und Ab-
bestellungen ubernimmt der Verlag fur Ubermittlungsfehler keine Haftung.

Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die Allgemeinen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Anbie-
ters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bildet. Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen
des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht
tbereinstimmen, ausdricklich ausgeschlossen. Bei Auftragen fir Werbeschaltungen, die sich auf Online-Medien
und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen fur das betreffende Me-
dium entsprechend.

Vertragsschluss, Kindigung

Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche
oder durch eE-mail erfolgende Bestatigung des Auftrags zustande. Auch bei mindlichen oder fernmindlichen Be-

statigungen liegen die Allgemeinen Geschéftsbedingungen zugrunde.

2.2

2.3
2.4

3.2

Auftrage durch Werbungsmittler und Werbeagenturen werden vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarung in
deren Namen und auf deren Rechnung angenommen.

Die Aufhebung und die Kiindigung des Vertrags bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

Storno eines Werbeauftrages

Erfolgt die Stornierung nach Anzeigenschluss, sind 100 % des Tarifwertes des Auftrages laut gultiger Preisliste des
Verlages fallig. Bei Kampagnenbuchungen ist der Anzeigen- und Druckunterlagenschlusstermin des Kampagnen-
starts entscheidend bzgl. der Anwendung der Stornofristen.

Abwicklung der Auftrage

Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt, so ist
der Auftraggeber verpflichtet, die gebuchten Schaltzeiten so rechtzeitig abzurufen, dass sie innerhalb eines Jahres
seit Vertragsabschluss abgewickelt werden konnen. Wird das Recht zum Abruf innerhalb dieser Zeit nicht ausgetibt,
verfallt der Anspruch nach Ablauf des Jahres ersatzlos. Die Pilicht zur Zahlung der entsprechenden Verguttung bleibt
hiervon unberthrt.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewé&hrten und dem der tat-
sachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Anbieter zu erstatten; dies gilt insbesondere auch, wenn die
gebuchten Pagelmpressions nicht erreicht wurden. Der Auftraggeber hat — wenn nichts anderes vereinbart - rick-
wirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf rickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei

Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird. Bei Insolvenz entfallt jeglicher Nachlass.
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Die vereinbarten Zeiten fur die Platzierung der Online-Werbemittel werden vom Anbieter nach Méglichkeit ein-
gehalten. Kann ein Werbemittel wegen hoherer Gewalt oder aus sonstigen vom Anbieter nicht zu vertretenden
Umstanden wie z.B. technischen Stérungen nicht zum vereinbarten Zeitpunkt online prasentiert werden, so ist der
Anbieter berechtigt, die Online-Prasentation des Werbemittels vorzuverlegen oder nachzuholen. Davon wird der
Auftraggeberin Kenntnis gesetzt, wenn es sich um eine mehrals nur unerhebliche Verschiebung der Online-Prasen-
tation handelt.

Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden; es ist daher nicht ausgeschlossen, dass Konkurrenten des Auf-
traggebers wahrend des gleichen Zeitraums und auf derselben Internetseite Werbung schalten.

Platzierung

Die Aufnahme von Werbemitteln auf bestimmten Seiten oder an bestimmten Stellen erfolgt dann, wenn der Auftrag-
gebererklart hat, dass die Werbemittel an einer bestimmten Stelle erscheinen soll, und dies vom Anbieter schriftlich
oder in Textform bestatigt worden ist. Rubrizierte Werbemittel erscheinen in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies
der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

Wenn dem Auftrag keine verbindliche Festlegung fir die Platzierung der Werbemittel zugrunde liegt, werden die
Werbemittel im Einvernehmen der Parteien platziert. Ist ein solches Einvernehmen nicht herstellbar oder sind die
Vorstellungen des Auftraggebers nicht zu realisieren, entscheidet der Anbieter nach billigem Ermessen unter groft-
moglicher Beruicksichtigung der Interessen des Auftraggebers tber die Platzierung. Eine Umplatzierung des Wer-
bemittels innerhalb des vereinbarten Umfeldes ist moglich, wenn durch die Umgestaltung kein wesentlicher Einfluss
auf die Werbewirkung des Werbemittels ausgetbt wird.

Kenntlichmachung von Werbemitteln

Werbemittel werden vom Anbieter durch Zuséatze als solche kenntlich gemacht, wenn aus der Platzierung oder auf-
grund der Gestaltung des Werbemittels dessen werbliche Absicht nicht deutlich genug hervorgeht.
Ablehnungsbefugnis

Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage wegen ihres Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn der Inhalt gegen Gesetze,
behordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder die Veroffentlichung der Werbung fur den Anbieter
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur einzelne Werbemittel im Rahmen eines Abschlusses. Die Ablehnung eines Auf-
trags wird dem Auftraggeber unverzuglich mitgeteilt. Daruber hinaus kann der Anbieter eine bereits veroffentlichte
Werbung zuriickziehen, wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte in der Werbung selbst bezie-
hungsweise hinter der Werbung oder durch die Verweise (Link) vornimmt, und hierdurch die Voraussetzungen von
Satz 1 dieser Ziffer erfullt werden.

Datenanlieferung

Der Auftraggeber ist fur die vollstandige Anlieferung einwandfreier und geeigneter Werbemittel verantwortlich,
die den Vorgaben des Anbieters entsprechen. Die Werbemittel mussen spatestens zwei Werktage vor Beginn der
Schaltung angeliefert werden. Entsprechendes gilt fur die vom Auftraggeber mitzuteilenden Online-Adressen, auf
die das Werbemittel verweisen soll. Bei nicht ordnungsgemaBer oder verspateter Anlieferung eines Werbemittels
tbernimmt der Anbieter keine Gewahr fur die vereinbarte Verbreitung des Werbemittels und der Anspruch des
Anbieters auf Zahlung der Vergutung bleibt unberiuhrt.

Der Anbieter ist nicht verpflichtet, Werbemittel langer als einen Monat nach Ende des Schaltzeitraums aufzubewah-
ren.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Werbemittel sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende An-

derungen des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen
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Verantwortlichkeit des Auftraggebers

Mit Erteilung des Auftrags bestatigt der Auftraggeber ausdricklich, dass er samtliche Urheber-, Nutzungs-, Leis-
tungsschutz- und sonstigen Rechte an den Werbemitteln innehat, die zur Online-Vermarktung erforderlich sind. Er
verpflichtet sich, dem Anbieter die fir eine etwaige Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben mitzuteilen.
Im Verhaltnis zum Anbieter tragt der Auftraggeber die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fur die Werbung zur Verfugung gestellten Werbemittel bzw. Daten. Dem Auftraggeber obliegt es, den Anbieter
von Anspriichen Dritter freizustellen, die aus der Ausfuhrung des Auftrags gegen den Anbieter erwachsen. Der An-
bieter ist nicht verpflichtet, Auftrage und Werbemittel daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrach-
tigt werden. Fuhrt der Inhalt der Werbemittel zur Veroffentlichung einer Gegendarstellung, hat der Auftraggeber
die Kosten der Veroffentlichung nach MaBgabe der jeweils gultigen Preisliste zu tragen.

Der Auftraggeber ibernimmt ebenfalls die Verantwortung fur den ordnungsgemaBen technischen Zustand der an-
gelieferten Daten. Fur Schaden/Folgeschaden aus fehlerhaften Daten oder aufgrund von Viren, Wirmern, Trojanern
oder anderen Schadensquellen, die in den angelieferten Daten enthalten sind, haftet der Auftraggeber gegentber
dem Anbieter. Sind etwaige Mangel bei den Werbe-Unterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei un-
genugender Veroffentlichung keine Anspriiche, bleibt jedoch zur Zahlung der vereinbarten Vergttung verpflichtet.
Der Auftraggeber ubertragt dem Anbieter samtliche fur die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich, értlich und inhaltlich in dem fur die Durchfihrung des Auftrags not-
wendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt ibertragen und berechtigen zur
Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.
Gewahrleistung des Anbieters

Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils ublichen technischen
Standard entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass
es nach dem Stand der Technik nicht maglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Produkt zu erstellen. Eine Ge-
wahrleistung erfolgt nicht bei unwesentlichen Fehlern.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird
durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. Browser) durch Stérung
der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern) durch
unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder durch
einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen
nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers Giber einen erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent der gebuchten Zeit) im
Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fur den Zeitraum des
Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

Der Auftraggeber hat bei fehlerhafter Veroffentlichung der Werbung Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzschal-
tung, aber nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Werbung beeintrachtigt wurde. Ist eine Ersatzwerbung im
Hinblick auf den Inhalt der Werbung nicht moglich, lasst der Anbieter eine ihm fur die Ersatzwerbung gestellte an-
gemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber in

dem genannten Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung des Auftrags.

RMM | RheinMain.Media

Seite 37



9.5

10.
101

10.2

12.
121

13.
131

Der Auftraggeber ist verpflichtet, die geschaltete Online-Werbung auf ihre VertragsgemaBheit zu tiberprifen und
dem Anbieter Mangel innerhalb von drei Tagen nach erstmaliger Schaltung unter genauer Bezeichnung der Bean-
standung schriftlich oder in Textform anzuzeigen. Nichtkaufleute haben dem Anbieter offensichtliche Mangel inner-
halb von zwei Wochen nach erstmaliger Schaltung schriftlich oder in Textform (§ 126b BGB) anzuzeigen. Erfolgt
keine fristgemaBe Mangelanzeige, so entfallen samtliche Gewéahrleistungsanspriche.

Haftung

Schadensersatzanspriche wegen Pflichtverletzung und unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und grober
Fahrlassigkeitdes Anbieters, seiner Vertreter oder Erfullungsgehilfen. Dies gilt nichtfur die Haftung fur zugesicherte
Eigenschaften und die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten; im letztgenannten Fall ist die Haftung auf den vor-
hersehbaren Schaden beschrankt. Schadensersatzanspriche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind bei
leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens.

Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfullungsgehilfen ist die Haftung gegeniber Unternehmern dem Umfang
nach auf den typischerweise vorhersehbaren Schaden beschrankt. Dies gilt nicht fur die Verletzung wesentlicher Ver-
tragspflichten.

Leistungsstorungen

Fallt die Durchfuhrung eines Auftrags softwarebedingt oder aus technischen Grinden, insbesondere wegen Rech-
nerausfalls, hoherer Gewalt, Streiks, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbe-
reich von Providern, Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren, vom Anbieter nicht zu ver-
tretenden Grinden aus, so wird die Durchfihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung bleibt der Vergutungsanspruch des Anbieters
bestehen.

Preisliste

Onlinewerbung wird nach der jeweils giltigen Preisliste des Anbieters abgerechnet. Der Preis ist die Vergttung fur
die Schaltung der Online-Werbung. Samtliche Preise It. Preisliste verstehen sich als Nettopreise. Eventuelle Produk-
tionskosten werden gesondert berechnet, sofern keine anderen Absprachen bestehen.

Preisanderungen gegenuber Unternehmen im Rahmen eines laufenden Abschlusses werden mindestens einen Mo-
nat vor Inkrafttreten dem Auftraggeber schriftlich bekanntgegeben. Der Auftraggeber

hat in diesem Fall ein einmaliges Kundigungsrecht. Der Auftraggeber muss dieses Kindigungsrecht innerhalb von
zwei Wochen nach Bekanntgabe durch den Anbieter schriftlich - bzw. soweit der Auftraggeber VerbraucheriS.v. §
13 BGB istin Textform (§ 126b BGB) - austben. Die Kindigung erfolgt zum Zeitpunkt der Preisanderung.

Der Anbieter behalt sich das Recht vor, fur Werbemittel an Platzen oder mittels Werbeformen, die nicht als Bele-
gungsmaglichkeit in der Preisliste aufgefihrt sind, von der Preisliste abweichende Sonderpreise festzulegen.
Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Anbieters zu halten. Die vom Anbieter gewahrte Mittlervergitung, die
sich aus dem Kundennetto (nach Abzug von Rabatt, Boni, Mangelnachlass) errechnet, darf an den Werbungtreiben-
den weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Rechnungsstellung und Zahlungsarten

Die Rechnungsstellung erfolgt sofort nach Vertragsabschluss, spatestens aber vierzehn Tage nach erstmaliger Verof-
fentlichung des Werbemittels. Ubersteigt die Belegungsdauer einen Monat, wird vor Beginn einer Belegungsdauer

eine Rechnung uber den kommenden Belegungszeitraum gestellt.
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Der Anbieter behalt sich ferner das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhafter Auf-
tragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.

Fur elektronische Bezahlsysteme gelten jeweils gesonderte Bedingungen.

Der Auftraggeber erklart sich mit der Ubersendung elektronischer Rechnungen per E-Mail einverstanden.
Zahlungsverzug und Stundung

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die restlichen
Werbeschaltungen ohne Rucksicht auf das urspringlich vereinbarte Zahlungsziel Vorauszahlung verlangen. Dassel-
be gilt beim Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers.

Fur die Rechtzeitigkeit der Zahlung kommt es auf die Gutschrift des Betrages auf dem Bankkonto des Anbieters an.
Eingehende Zahlungen werden zunachst mit den Kosten, dann mit den Zinsen und zuletzt mit der Hauptsache ver-
rechnet.

Eine Zurtuckbehaltung von Zahlungen durch den Auftraggeber aufgrund ausstehender Leistungen aus anderen Auf-
tragen mit dem Anbieter ist ausgeschlossen. Eine Aufrechnung mit Forderungen gegen den Anbieter ist nur mit
unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderungen zulassig.

Provisionsanspruch

Eine Provision wird nur von durch den Anbieter anerkannten Werbemittlern vergutet. Voraussetzung ist, dass der
Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird, ihm die Beschaffung von Texten bzw. Daten obliegt und eine ent-
sprechende Gewerbeanmeldung vorgelegt werden kann, aus der sich die Werbemittlertatigkeit ergibt. Dem An-
bieter steht es frei, Auftrage von Werbemittlern / Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaBigen
Ausubung der Mittlertatigkeit bestehen.

Datenschutz

Im Rahmen der Geschaftsbeziehungen bekanntgewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespei-
chert.

Der Anbieter ist berechtigt, Werbeumsatze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene
inangemessenem Umfang zu Marktforschungszwecken selbst zu nutzen oder an anerkannte Marktforschungsunter-
nehmen und/oder an Unternehmen, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informationen beschafti-
gen, weiterzuleiten. Ist der Auftraggeber dazu nicht bereit, hat er dies dem Anbieter bei Vertragsschluss schriftlich
- bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist in Textform (§ 126b BGB) - mitzuteilen.

Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie z.B. dem Einsatz von Cookies oder Zahlpixeln,
Daten aus der Schaltung von Werbemitteln auf den Onlineangeboten des Anbieters gewinnen oder sammeln, si-
chert der Auftraggeber zu, dass er bei Erhebung, Verarbeitung und Nutzung von personenbezogenen Daten die
jeweils gultigen datenschutzrechtlichen Vorgaben einhalten wird. Setzt der Auftraggeber Systeme eines Dritten ein,
wird er sicherstellen, dass auch dieser die jeweiligen Vorgaben einhalt.

Chiffrewerbung

Fur den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange vier Wochen aufbewahrt oder ge-
speichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder abgerufen werden, werden vernichtet bzw. geloscht.
Briefe, die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht 50 gr) tberschreiten, sowie Waren-, Bicher-, Katalogsendungen

und Packchen werden nicht entgegengenommen.
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18. Salvatorische Klausel
Sollten einzelne oder mehrere Bestimmungen des Vertrages und/oder dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
unwirksam oder nichtig sein oder werden, so gelten die tibrigen Bestimmungen gleichwohl. An die Stelle einer un-
wirksamen oder nichtigen Bestimmung tritt diejenige wirksame, die die Vertragsparteien bei Kenntnis des Mangels
zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses vereinbart hatten, um den gleichen wirtschaftlichen Erfolg zu erzielen. Ent-
sprechendes giltfur die Ausfillung von Vertragslucken.

19. Erfullungsort
Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des sffentlichen
Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Anstalten ist bei Klagen Gerichtsstand Offenbach. Soweit Anspriche vom
Anbieter bzw. von der Firma Pressehaus Bintz-Verlag GmbH & Co. KG nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
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werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohn-
liche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

20. Streitbeilegung
Der Anbieter ist weder bereit noch verpflichtet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstel-
le teilzunehmen.

21. Anwendbares Recht
Es gilt ausschlieBlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
Stand: 01.01.2026
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Pressehaus Bintz-Verlag GmbH & Co. KG
WaldstraBe 226
63071 Offenbach
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St.-Nr. 04422530161

Amtsgericht Offenbach HRA 6344

Geschaftsfuhrer
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Key-Account

Telefon (069) 85008 - 327
E-Mail: keyaccount@rmm.de
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